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ПРЕАМБУЛА

JIено рооочою групо lю у склад1:
Прiзвище, iм'я, по батьковi Найменування посади Науковий сryпiнь, вчене

звання, за якою кафедрою
(спецiальнiстю) присвоено

Керiвник робочоТ групи
Бабич !митро Володимирович Професор закJIаду вищоТ

освiти кафедри маркетингу,
менеджменту та
пiдприсмництва
Харкiвського
нацiонального унiверситету
iMeHi В.Н. Каразiна, гарант

,Щоктор економiчних наук,
професор кафедри
маркетингу, менеджменту
та пiдприсмництва
Харкiвського
нацiонального унiверситету
iMeHi В.Н. Каразiна

Члени робочоТ групи
Кузьминчук Наталiя
ВалерiiЪна

Професор закладу вищоТ
освiти кафедри маркетингу,
менеджмеtIту та
пiдприемництва
Харкiвського
нацiонального унiверситету
iMeHiB.H. Каразiна

Щоктор економiчних наук,
професор кафедри
маркетингу, менед}I(менту
та пiдприсмництва
Харкiвського
нацiонального ун i верситету
iMeHiB.H. Каразiна

Шумiло Ольга Станiславiвна Професор закJIаду вищоi
освiти кафедри маркетингу,
менеджменту та
пiдприемництва
Харкiвського
нацiонального унiверситету
iMeHi В.Н. Каразiна

,Щоктор економiчних наук,
професор кафедри
маркетингу, менеджменту та
пiдприемництва
Харкiвського нацiонального

унiверситету iMeHi В.Ll.
Каразiна

Куценко Тетяна МиколаiЪна Щоцент закJIаду вищоТ
освiти кафедри маркетингу,
менеджменту та
пiдприемництва
Харкiвського
нацiонального унiверситету
iMeHiB.H. Каразiна

Кандидат економiчних наук,
доцент кафедри маркетингу,
менеджменту та
пiдприемництва
Харкiвського нацiонального

унiверситету iMeHi В.Н.
Каразiна

Каюкова Ольга BiKTopiBHa ФОП <Каюкова О.В.),
директор

При розробленнi ocBiTнbo-Hayкoвoi програп{и BpaxoBaнi вимоги:
1) Стандарт вищоi освiти УкраiЪи зi спецiальностi 075 кМаркетинг)) для третього

(освiтньо-наукового) рiвня вищоi освiти. Наказ МОН Ns 313 вiд07.04.2022,
2) Закон Украihи М 1556-VII <Про вищу ocBiTy). Вiдомостi Верховноi Ради (ВВР),

20|4, Ns 37-38;
3) Нацiональний Класифiкатор професiй ДК 003:2010 URL:

htф : //dovidnyk. in.ualdirectories/profesii.
4) Нацiональна рамка квалiфiкацiй. URL: htф://zakon3.rada.qov.uallaws/shoй1341 -

2011-п.
5)Постанова Кабiнету MiHicTpiB УкраiЪи Jф 266вiд 29.04.15 року кПро затвердження

перелiку гаJIузеЙ знань i спецiальностей, за якими здiйснюсться пiдготовка здобувачiв
вищоi освiти). Iз змiнами, внесеними згiдно з Постановаi\{и КМ J\Ъ 674 вiд 27.09.2016; Ng 53
вiд 01.02.2017; Ng 762 ъiд 07.0].202|; ' Ng |392 вiд |6,|2.2022 URL:
http ://zakon4.rada. gov.uallaws/shoй266-20 1 5-%DO%BF

6)Постанова Кабiнету MiHicTpiB УкраiЪи J$ 261 вiд2З.OЗ.2016 р. кПро затвердження
Порядку пiдготовки здобувачiв вищоi освiти ступеня доктора фiлософii та доктора наук у
закладах вищоi освiти (наукових установах)>. Iз змiнаlчrи, вносеЕими згiдно з Постановами
кМ ]ф 283 вiд 03.04.2019, J\Ъ 502 вiд 19,05.2023 URL:
https ://zakon.rada. qov.uallaws/shoй26 1 -20 1 6-%DO%BF#Text



7)ПостанОва КабiнеТу MiHicTpiB УкраihИ ]ф 44 вiд 12.01 .2О22 р. кПро затвердження
ПорядкУ присудженнЯ ступеЕя доктора фiлософiТ та скасуваЕня рiшення' разовоiСПеЦiаЛiЗОВаНОi ВЧеНОi РаДИ ЗаКладу вищоi освiти,-науковоi установи ,rро пр".удження
ступеня доктора фiлософiil>. URL: htфs://zakon.rada.gov.uallawYsh оrlцц-ZOZZ-
%DO%BF#Text

рецензii'-вiдгуки зовнiш Hix стейкхолдерiв дода ються :1. Внукова н.м., Д.е.Н., професор, професор кафедри банкiвськоi
митноi справи i фiнансових послуг Харкiвсъкого нацiонал""о.о економiчного
унiверситету iMeHi Семена Кузнеця, заслужений eKoHoMicT Украiни2 Заруба В.Я., д.о.н., професор кафедри маркетинry Нацiон€lJIьного
технiчного унiверситету кХШ>, Член Ради Укрансько1 асоцiuцiТ rчрпетологiв,
Голова Регiонального представництва Украrнськоi асоцiацii маркетологiв уХаркiвськiй областi.

3. Полозова т.в., Д.О.Н., професор, завiдувач кафедри економiчноi
кiбернетики та управлiння економiчною безпекою Харкiвського
нацiонального унiверситету радiоелектронiки.4. Савицька н.л. Д. о.Н., професор, зав. каф. маркетингу, управлiння
репутацiею та клiентським досвiдом Щержавний бiотехнологiчний
унiверситет, XapKiB, YKpaiHa
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п lофiль освiтньо-науковоI прог ми
1 - Загальна iнформацiя

Повна назва закладу
вищоi освiти та
структурного
пiдроздiлу

Харкiвський нацiональний унiверситет iMeHi В.Н. Каразiна,
економiчний факультет

Офiцiйна назва
пDогDами

Маркетинг
Marketing

стчпiнь вишоi освiти Доктор фiлософii
Квалiфiкацiяо що
присвою€ться

,Щоктор фiлософii з маркетинry

Тип диплому та обсяг
ocBiTHbo-HayKoBoi
пDогDами

.Щиплом доктора фiлософii,
пiдготовки 4 роки.

одиничний, 47 кредитiв СКТС, TepMiH

ФоDма навчання очна
Наявнiсть акредитацiТ Немае
Щикл/рiвень ЩК Украihи - 8 piBeHb, FQ-EHEA - третiй цикл, EQF-LLL - 8 piBeHb
Передумови Наявнiсть освiтнього ступеня кмагiстр>, або освiтньо-квалiфiкачiйного

рiвня <спецiалiст>. Умови встуtry визначаються Правилами прийому
Харкiвського нацiонального унiверситету iMeHi В. Н, Каразiна

Мова викладання Украiнська, англiйська
TepMiH дii ocBiTHbo-
HayKoBoi програми

4 роки

Iнтернет-адреса
постiйного
розмiщення опису
освiтньо-цауковоi
прогDами

rttp ://www. есопоm. klrагIсоч,uа/

l ttp s : //k аrаz i ll m nl у сфLч*lдýЦе.!g!rДцщZgd

2 - Мета ocBiTHbo-HayKoBoi програми
Мета програми: пiдготовка фахiвцiв, якi володiють методологiею науковоi, педагогiчноi та
професiйноi дiяльностi, здатних продукувати iнновацiйнi iдеi, розв'язувати комплекснi проблеми
професiйноТ таlабо дослiдницько-iнновацiйноТ дiяльностi у сферi сучасного маркетингу на базi
науково-дослiдного опрацюваннrI наявних знань та cTBopeHHi нових цiлiсних знань та,/або
професiЙноi практики, здiЙснювати власнi HayKoBi дослiдження, результати яких мають наукову
новизну, теоретичне та практичне значення та спрI,IJIють розвитку пiдприемств на принципах
маркетинry.

3 - Характеристика ocBiTHbo-HayKoBoT програми
Предметна область
знань, (галузь
спецiальнiсть,
спецiалiзацiя)

Гагryзь знань: 07 <Управлiння та адмiнiстрування);
Спецiальнiсть 075 <Маркетинг>.
Об'екm diяпьносmi: маркетингова дiяльнiсть як форма взаемодiТ
суб'ектiв ринкових вiдносин для задоволення ik економiчних та
соцiальних iHTepeciB на ocHoBi поглибленого розумiння ринкових
процесiв, розвитку аналiтичних навичок та стратегiчного мислення для
ефективного управлiння маркетинговими процесами та вирiшення
скпадних проблем в сферi маркетингу,
Itiлi навчання., пiдготовка фахiвцiв з маркетинry, здатних розв'язувати
комплекснi проблеми професiйноi таlабо дослiдницько-iнновацiйноТ
дiяльностi у сферi сучасного маркотингу, що поредбачае глибоке
переосмислення нtUIвних ,га створення нових цiлiсних знань та./або
професiйноТ практики; здiйснення науково-педагогiчноi дiяльностi.
Теореmuчнuй злliсm преdмеmноt обласmi: сучаснi маркетинговi
концепцii управлiння бiзнесом; понятiйно-категорiальний апарат,
принципи, функцii, концепцiТ маркетингу та ik iсторичнi передумови;
специфiка дiяльностi ринкових суб'сктiв у рiзних сферах та на рiзних
типах ринкiв; змiст маркетинговоТ дiяльностi, розроблення
маркетингових стратегiй та формування управлiнських рiшень у сферi
маркетинry.



МеmОdu, меmоduкu mа mехнолоеit: загм"но"ауffi
методи, професiйнi меrод"пи та технологii забеiпечення ефективнот
iнновацiйноi маркетинговоi та провадження науково-доiлiднот i
педагогiчнот дiяльностi, методи аналiзу даних iз використанням
с5rчасних цифрових технологiй.
Iнсmlryменmu mа облаdнання: сучаснi унiверсальнi та спецiалiзованi
iнформацiЙнi та комунiкацiйнi системи, програмнi продукти, необхiднi
для наукових дослiджень, прийняття та провадження iнновацiйноi
маркетинговоi дiяльностi.

Орiснтацiя ocBiTнbo-
HayKoBoi програми

OcBiTHbo-HayKoBa. Пiдготовка ф*iвц@
органiзацiйно-управлiнськоiо iнновiцiйноi i педагогiчноi дiяльностi з
акцентом на виконання дослiджен! у сферi маркетингу.

Основний фокус
освiтньо-науковоi
програми та
спецiалiзацii

програма базуеться на заг€шьновiдомих наукових полож]iнil-Б
BpaxyBaHruIM поточного стану та перспектив розвитку професiйноi
гагryзi та opieHToBaнa на HayKoBi засади формування i розвитку ieopiITa
прикпадних положень маркетинry. Фокус науковоi ск.гlадовоТ
пiдготовки здобувачiв наукового ступеня доктора фiлософii
зосереджено на керiвниках.вищоi ланки, професiоналiв та нiуковцiв,
якi хочугь розвинути дослiдницькi навички вищого рiвня у сферi
маркетингу.
ключовi слова: маркетинг, маркетингова концепцiя, розвиток,
управл iннЯ маркетингОвою дiяльнiстю, сучаснi технологiТ досл iдження
ринку, маркетингова стратегiя, управлiнське рiшення.

Особливостi програми Передбачае поглиблене системне набуття *"rодопоii*,,r. *"ou
викладання та проведення прикладних наукових дослiдтtень у сферi
маркетинговоТ дiяльностi пiдприемстВ, Що базусться FIa наукових
розробках, авторських методиках, сучасних ocBiTHix технологiях,
теоретико-МетодиLIних пiдходах, концепту'IJIьIlих ocI.IoBax та
положеннях та дозволяе обгрунтуI]ати iнновацiйнi-креаr,ивнi iдеТ та
сформувати iнтегрований механiзм стратегiчного маркетингу в рiзних
сферах дiяльностi пiдприсмств.

4 - Придатнiсть випускникiв до працевлаштування та подальшого naurann,
Придатнiсть до
працевлаштування

Працевлашryвання на посадах наукових i нау*ово-педаго.i"rrх
працiвникiв у наукових установах i зашtадах вищот освiти, посадах
експертiв, консультантiв, аналiтикiв, тощо.
Працевлаштування за ЩК 003:2010:
1210.1 Керiвники пiдприемств, установ та органiзацiй
|475,з Менедщери (управителi) з дослiдження ринку та вивчення
суспiльноiдумки
|475.4 Менеджери (управителi) з питань комерчiйноi дiяльностi та
управлiння
2310 Викладачi унiверситетiв та вищих навчальних закладiв
2419.1 HayKoBi спiвробiтники (маркетинг, ефективнiсть господарськоI
дiяльностi, рацiоналiзацiя виробництва, iнтелекryаJIьна власнiстi)
2419.2 Консультант з ефективностi пiдприемництва, маркетингу,
рацiоналiзацii виробництва, iнтелекryальноТ власностi та iнновацiйноТ
дiяльностi.

Подальше навчання ,Щоктор фiлософii з маркетингу може продовжувати навчiннп i
дослiдження з метою здобутгя наукового ступеня доктора наук та./або
брати участь у пост докторських програмах, стипендiях, грантах,
програмах мiжнародноi мобiльноотi.

5 - Викладання та оцiнюванпя
Викладання та
навчаншя

викладання та навчання за програмою грунтуеться на застосувiнй
компетентнiсного методологiчного пiдходу. В рамках програми
реалiзуеться проблемно-орiентоване, iнновацiйно-дослiдницьке
iнтерактивне навчанFUI з використанням сучасних ocBiTHix технологiй
(матерiал може надаватись онлайн, дистанцiйно). Здобувачi освiтнього



cTyпeIUI доктор фiлософii проходять .r.дч.о.i"пу npu**y, б"ру*
}часть у науково-практичних конференцiях, круглих столах та
ceMiHapax, виконаннi просктниХ та науково-дОслiдних робiт,гryблiкують тези та статгi за результатами дослiдження у фаiових

,o*p"ru, щЬ Ьд.п'.у;;;;; ;мlжнародних наукометричних базах.

програми складаеться з поточного та пiдсумкового контролю
(екзаменио залiки). Коrrгрольнi завдання opieHToBaHi ,а .rробiпu
науковоТ роботи. Промiжний контролЬ здiйснюеться у формi .uiry
вiдповiдно до iндивiдуального плану.
Наукова склаdовапередбачае здiйснення власних наукових дослiджень
пiд науковим _керiвництвом з вiдповiдним оформленням'одержаних
результатiв у формi: участi у ceMiHapax кафедри, рецензуваннянаукових робiт, апробацii результатiв дослiджень "u наукових
конференцiях, гryблiкацiT результатiв дослiджень у перiодичних
наукових виданнях, що вкпюченi до порелiку фахових видань Украihи,
до наукометричних баз, зокрема scopus, web of science Соrе collection,
презентацiI результатiв дисертацiйного дослiдженшI на науковому
ceMiHapi, пiдг9товки та гryблiчного захисту дисертацiТ.

6 - Програмнi компетентностi
Iнтегральпа
компетентпiсть

створеншI нових цiлiсних знань таlабо професiйноi практики,
застосовувати HoBiTHi методологii науковоТ та педагогiчноТ дiяльностi,
здiйснювати власнi HayKoBi дослiддення, результати яких мають

Загальнi
компетентностi (ЗК) зк.1 Здатнiсть до абстрактного мисленшI, аналiзу та синтезу.

ЗК.2 ЗдатНiсть дО пошуку, оброблення та аналiiу iнформацii з рiзних
джерел.
ЗК.3 Здатнiсть праtцовати в мiжнародному KoHTeKcTi.
зк.4 Здатнiсть розв'язувати комплекснi проблеми у сферi маркетингу
на ocHoBi системного нащового свiтоглящ, та загапьного культурного
кругозору iз дотриманням принципiв професiйноi етики та академiчноТ
доброчесностi.
Компетентностi визначенi унiверситетом:
ЗК5, Здатнiсть застосовувати фундамента.пьнi концепцiТ маркетингу
для вирiшення складних проблем сучасного бiзнесу та здiйснювати
оригiнальнi дослiдженrUI .в галузi маркетингу, використовуючи

та практичних рlшень.
Спецiальнi (фаховi)
компетентностi(СК)

компетентностi визначенi стандартом вищо'r' освirи
CKl. Здатнiсть планувати i виконувати оригiнальнi дослiдження,
досягати Еаукових результатiво якi створюють HoBi знання у Teopii,
методологii i практицi сучасного маркетинry та дотичних до нього
мiжлисциплiнарних напрямках.
ск2. Здатнiсть усно i письмово презентувати та обговорювати
результати наукових дослiджень та iнновацiйних розробок
украihською та iноземними мовами, глибоке розумiння iншомовних
наукових TeKcTiB за напрямом дослiдження.
ск3. Здатнiсть застосовувати cl^racHi методи та iнструменти
маркетинry, цифровi технологii, ресурси та економiко-математичнi
методи i моделi у науковiй та педагогiчний дiяльностi.
СК4. ЗдатНiсть здiйснювати науково-педагогiчну дiяльнiсть у вищiй
освiти.
СК5. Здатнiсть до впровадщення науково-органiзацiйноI дiяльностi та



управлiння науково-дослiдницькими проектами.
СК6. Здатнiсть до критичного переосмислення i розвитку сучасноТ
Teopii, методологii та практики маркетингу в ходi проведення власних
оригiнальних наукових дослiджень.
ск7. Здатнiсть до виявленшI i формалiзацii закономiрностей розвитку
суб'ектiв ринкових вiдносин на ocHoBi фундаментальних та
прикпадних дослiджень, розроблення рекомендацiй щодо пiдвищення
ефективностi маркетингових систем.
СК8. Здатнiсть виявляти, ставити i вирiшувати проблеми
дослiдницького характеру в сферi маркетинry, оцiнювати та
забезпечувати якiсть виконуваних дослiджень та публiкачiю ik
результатiв у профiльних фахових вiтчизняних i зарубiжних виданнях,
що входять до мiжнароднихнаукометричних баз даних.
Компетентностi визначенi унiверситетом:
СК9. Здатнiсть розробляти та реалiзовувати комплекснi маркетинговi
дослiдження, вкпючаючи вибiр методiв збору та аналiзу даних,
формулювання гiпотез та висновкiв, для розробки та впровадження
iнновацiйних стратегiй, враховуючи мiнливiсть ринкового середовища
та вIIлив сучасних технологiй, що вимагае високого рiвня стратегiчного
мисленш{ та управлiнських навичок.

7 - Програмнi резyльтати навчання
Програмнi результати
навчання

Програмнi результати навчання визначенi стандартом вищоi освiти:
ПРН1, Мати передовi концептуальнi та методологiчнi знання з
маркетинry i дотичних предметних галryзей, а також дослiдницькi
навички, достатнi для проведення наукових i прикладних дослiджень
на piBHi ocTaHHix свiтових досягнень з вiдповiдного напряму,
отримання нових знань та/або здiйснення iнновацiй.
IIРН2. Розробляти та реалiзовувати HayKoBi таlабо iнновацiйнi проекти,
дають можливiсть переосмислити наявне та створити нове цiлiсне
знання та/або професiйну практику i розв'язувати значущi HayKoBi та
технологiчнi проблеми маркетингу з урахуванням соцiальних,
економiчних та правових аспектiв.
IIРН3. Формулювати i перевiряти гiпотези; використовувати для
обГрунryвання висновку належнi докЕlзи, зокрема, результати
теоретичного аналiзу, експериментаJIьних дослiджень i математичного
та/ або комп' ютерного моделювання, наявнi лiтературнi данi.
IIРН4. Глибоко розумiти та iмплементувати загальнi принципи та
методи маркетинговоТ науки, а також методологiю наукових
дослiджень, застосувати ik у власних дослiдженнях та у викладацькiй
дiяльностi.
IIPHS. Представляти та оприлюднювати результати самостiйних
оригiнальних наукових дослiджень, якi мають наукову новизну,
теоретичне та практичне значення з дотриманням належноТ
академiчноi доброчесностi, а також демонструвати володiння
методологi€ю викJIадання професiйно- орiентованих дисциплiн i нести
вiдповiдальнiсть за навчаннrI iнших.
IIРН6. flпанувати i використовувати емпiричнi таlабо теоретичнi
дослiдження з маркетинry та дотичних мiждисциплiнарних напрямiв з
використанням с}п{асних iHcTpyMeHTiB та дотриманням норм
професiйноi i академiчноi етики, критично аналiзувати результати
власних дослiджень i результати iнших дослiдникiв у KoHTeKcTi усього
комшIексу сучасних знань щодо дослiджуваноТ проблеми.
IIРН7. Вiльно презентувати та обговорювати з фахiвцями i
нефахiвцями результати дослiджень, HayKoBi та прикпаднi проблеми
маркетингу дорхавою та iноземною мовами, оприлюднювати

результати дослiджень у наукових гryблiкацiях у провiдних
мiжнародних наукових виданнях.
IPH8. Застосовувати сучаснi iнструменти i технологiТ пошуку.



оброблення та аналiзу iнформацii, зокрема методи аналý данй
великого обсяry та/або складнот структури, спецiалiзованi бази даних
та iнформацiйнi системи.
грц9. Органiзовувати i здiйснювати освiтнiй процес у сферi
маркетинry, його наукове, навчально-методичне та нормативне
забезпечення.
Програмнi результати навчання визначенi унiверситетом:
Програмнi результати навчання визначенi унiверситетом :

прн10. Розробляти стратегii, що враховують вплив сучасних
технологiй на маркетинговi практики, на ocHoBi впровадження
iнновацiйних пiдходiв до продукту, цiноутворення, розповсюдження та
просування, а також використання аналiтичних iHcTpyMeHTiB для
оцiнки ефективностi стратегiй.
прн11. Використовувати стратегiчне мислення та управлiнськi
навички для ефективного управлiння змiнами в органiзацii, що
виникають внаслiдок впровадження iнновацiйних стратегiй
маркетинry, з метою успiшноi адаптацii пiдприемства до мiнливого
ринкового середовища.

8 - Ресурспе забезпечення реалiзацii програми
Кадрове забезпечення Науково-педагогiчнi працiвники, якi беруть участь у реЙiзацi'r' ocBir""o

науковоi програми, вiдповiдають кадровим вимогам забезпечення
провадженшI ocBiTHboT дiяльностi вiдповiдно до Постанови Кабiнет1
MiHicTpiB Украihи вiд 30.12.2015 р. М1187 iз змiнами, внесеними згiдно:
ПостаноВ Кабiнеry MiHicTpiB УкраihИ м347 вiд 10.05.2018 р., Nл 180 вiд
0З.OЗ.2020 р., ЛЬ365 вiд 24.0З.2021 р.
що реалiзацii програми залучаються педагогiчнi працiвники з
науковими ступенями та вченими званнями, а також представники
асоцiацiй, професiйних спiлок та органiзацiй, висококвалiфiкованi
спецiалiсти з досвiдом роботи за фахом. З метою пiдвищення фахового
рiвня Bci науковФ-педагогiчнi працiвники один р.lз на пОять poKiB
проходять ст:Dкування, в т.ч. закордоннi.

Специфiчнi
характеристики
матерiально-
технiчного
забезпеченпя

матерiально--технiчне забезпечення освiтнього процес:, 
"iдповiдаетехнологiЧним вимогам згiдно Постанови Кабiнеry MiHicTpiB Украiни

вiд 30.12.2015 р. Ns1187 iз змiнами, внесеними згiдно з Постанов
Кабiнеry MiHicTpiB Украiни мз47 вiд 10.05,2018 Р., льl80 вiд
03.03.2020 р., Nэ3б5 ьiд24.03.2021 р.
навчальньнаукова робота за освiтньо-науковою програмою
забезпечена сучасними технiчними засобами. Навчальнi заняття
проводяться з використанням сучасного програмного забезпечення.
використовуються як xMapHi технологii, так i коробковi рiшення, якi
дозволяють здобувачам освiтнього ступеня доктор фiлософiт опанувати
навички роботи з готовими CRM, ERP системами, а також будувати
бази даних вiдповiдно до iнформацiйних потреб фахiвцiв компанii,
особлива увага придiляеться iнформацiйним технологiям аналiтичноi
обробки iнформацii, управлiння проектами, управлiння командною
роботою, генеруванIя iдей, побулови iнфографiки, створення сайтiв та
iншому програмному забезпеченню формуванню та реалiзацii
маркетинговцх рiшень.

Специфiчнi
характеристики
iшформацiйного та
навчаJIьно_
методичного
забезпеченця

Здобувачi освiтнього ступеня доктор фiлософii, що навчаються за цiек
освiтньо-науковою програмою, та науково-педагогiчний персонаJ
можуть використовувати бiблiотечно-iнформацiйний ресурси науковоi
бiблiотеки унiверситеry, отримати доступ до Bcix друкованих виданt
рiзними мовами. Бiблiотека пiдтримуе вiдкритий доступ до знань чере:
репозиторiй (електронний apxiB) унiверситеry.
- Iнформацiйнi характеристики:
- офiцiйний сайт Харкiвського нацiонального унiверситеry iMeHi В. Н
Каразiна: https ://karazin.ua/;



- Щентральна наукова бiблiотека http://www
ibrary.univer.kharkov.ualukr/ надае доступ до багатьох вiдомиl

них баз даних:

маркетингу, менеджменту та пiдприемництва
://karazinmmved.wixsite. com/mmzed;

точки необмеженого бездротового Досryгry до мережi IHTepHeT;
система електронного навчzшьного середовища Mood

ttps://moodle.karazin.ual, що забезпечуе доступ до матерiалi
краiЪською та англiйською мовами з дисциплiн ocBiTHboT програми.

iодичних видань iз фондiв ЩНБ;
електроннi ресурси:
ресурси Elsevier: ScienceDirect, Scopus, SciVal;
ресурси Clarivate: Web of Science, elibraryUSA, Research4life;
глобальна онлайн-платформа навчання Соursеrа;
ресурси вiдкритого достугIу: SAGE_Gold оА, STATISTA_infographic
tсертацii EBSCO.

9 - Академiчна мобiльцiсть
Нацiональна кредитна
мобiльнiсть

Iндивiдуальна академiчна мооiл@
мiжунiверситетських договорiв про встановлення
освiтянських вiдносин за профiле, пiд.ото"ки фахiвцiв
освiтньо-наукового рiвня зi спелiальностi 075 <МаркЪтинг).

рамках
науково_
третього

Мiжпародна кредитна
мобiльнiсть

На ocHoBi двостороннiх
унiверси:етом iMeHi В.Н.

договорiв мiж Харкiвським нацiонал"ним
Каразiна та навчЕuIьними закпадами KpaiH-

навчання iноземних
здобувачiв вищоi
освiти англlиською мовами.



1,. Перелiк компонент ocBiTHbo-HayKoBoi програми та ix логiчна послiдовнiсть
1.1 Перелi lTHI'o-.r IIерелlк компонент ocBiTHbo-Ha програми

Код н/д компоненти освiтньо-науковоi програми (навчальнi
дисциплiни, KypcoBi проекти (роботи), практики,

квалiфiкацiйна робота)

кiлькiсть
кредитiв

Форма
пiдсумковог

о
контролю

1 2 J 4

и
ок1 5 залlк
ок2. Iноземна мова для аспiрантiв 6 екзамен
ок3. Педагогiка вищоi освiти 4 зал к
ок4. Органiзацiя науковоi дiяльностi 5 зzUI к

Цикл професiйноi пiдготовки
ок5 Методологiя дослiдrцення ринку 5 екзамен
окб Маркети н го ва парадигма у цифровому середови щ1 5 екзамен
ок7 Педагогiчна практика 5 екзамен

загальний обсяг обов'язкових компонентiв оп: 35

Обираються З

2. Вибiрковi компоrrенти ОП (чикл
дисциплiни за каталогом фахових вибiркових дисциплiн факультеry загальним

обсягом 12 екТС
вк1 Вибiркова дисциплiна 1 4 екзамен
вк2 Вибiркова дисциплiна 2 4 екзамен
вкз Вибiркова дисциплiна 3 4 екзамен

Загальний обсяг вибiркових компонентiв ОII: |2
47



Наукова складова ОНП доктор фiлософii
Наукова складова ocBiTHbo-HayKoBoi програми п.рaлбuоu. прЬ".д.rня власного наукового

дослiдження пiд корiвництlо_* nuynbr"* п.рiuЙкiв та оформлення йБго результатiв у виглядi
дисертацiТ, Мiнiмальний таlабо максимальний обсяг основного тексту дисертацiТ становить 6,5-9авторських аркушiв, оформлених вiдповiдно до вимог, встановлецих мон за поданнямНацiона-rrьного агентства.

Наукова складова ocBiTHbo-HayKoBoi програj\{И мiститЬ перелiК видiв HayKoBoi роботиаспiранта та форми контролю (звiтування).
Наукова скJIадова ocBiTHbo-HayKoBoi програми оформлюеться у виглядi iндивiдуальногоплану науковоiроботи аспiранта i е невiд'емною часrиною навчального плану аспiрантури.

PiK
пiдготовки

Змiст HayKoBoi роботи аспiранта Форма контролю

1piK Вибiр теми, лисертацii, -Формумння
iндивiдуального плану роботиf "ЙпЬ"ur*пiд керiвництвом наукового керiвника
дисертацiйноi роботи; пiдготовка та
подання до друку не менше 1 гrублiкацiT за
темою дисертацii вiдповiдно чинних
вимог.

Затвердлсення на вченiй радiекономiчного факультету
iндивiдуального плану.
Звiтування про хiд виконання
iндивiдуального плану двiчi на pik.

plK Виконання пiд керiвницrвом наукового
керiвника дисертацiйноi роботи;
пiдготовка та подання до друку не менше 1

публiкацii за темою дисертацii вiдповiдно
чинних вимог. Участь у наукових
конференцiях.

Звiтування про хiд Rико+rання
iндивiдуального плану двiчi на piK.

З piK Виконання пiд керiвництвоЙ науково"о
керiвника дисертацiйноi роботи;
пiдготовка та поданrш до друку не менше 1

ггублiкацiТ за темою дисертацii вiдповiдно
чинних вимог. Участь у наукових
конференцiях.

Звiryвання про хИ виконання
lндивlдуального плаЕу двiчi на pik.

4 piK Завершення дисертацiйноТ рЙотщ
пiдведення пiдсумкiв щодо ггублiкацiй (не
м€нше трьох) за темою дисертацii
вiдповiдно чинних вимог. Поданн"
документiв на попередню експертизу
дисертацiТ, В ипускна атестацiя.

Звiryвання про хiд uипонан""
lндивlдуального плану двiчi на piK.
Надання висновку про наукову
новизttу, теоретичне та практичне
значення результатiв дисертацiТ,
Захист PhD дисертацii.



2. Структурно-логiчна схема ОНП

ОбовОязковi дисциплiни
35 ектс

Вибiрковi дисциплiни
12 €ктс

Цикл
загальноi

пiдготовки
20 ектс

Цикл
професiйноi
пiдготовки

15 ектс

Щикл професiйноТ пiдготовки
12 ектс



пiдсумкова,..""очi j.flНТir:ЁНr;'ЁЩХХЩТБ',iХ*о,,здiйснюетьсяу
фОРМi ПУбПiЧНОГО ЗаХИСту дисертацii у спецiа,гri.оЙit радi пiсля поr"о.J rr-.".""r'ЬЁппрогрtlми доктора фiлософii.

щисертацiя на здобуття ступеня доктора фiлософii е самостiйним розгорнутимдослiдженЕям, що пропонуе розв'язання комплексноi проблЁr, 
" 

.ффi.уr*.rrо.о маркотингуабо на межi з iншими спецiальностями, результати якого 
_сlановлять оригiнальний внесок урозВиТок TeoPii маркетингУ Та оприлюдненi у n uy*o""x публiкацt"-;й;;;;;;;r,i,-Ъ*;

виданнях, Вона гIовинна мiститИ обгрунтовй здобувачем HayKoBi положення, а такожхарактеризуватися практичною та теоретичною цiннiiтю i свiдчити про особистий внесокздобрача в науку, Мiнiмальний та/iбо *чо."r*"пrй об.". о."о""оrо тексту дисертацiiстановить 6,5-9 авторських аркушiв, оформлених вiдповiдЕо до 
"r*о., """ановлених 

МоН заподанЕям Нацiонального агентства.
за темою лисертацii на здобуття наукового ступеня доктора фiлософiT необхiднанаявнiсть публiкацiй у наукових, фахов:ах (в тому числi електронних) виданнях Украiни таiнших держав, у вiдповiдностi до "irо. моЙ VкраiЪи.
,Щисертацiя не повИнна мiстИти акадеМiчногО плагiату, фальсифiкацii, фабрикацii.,ЩИСеРТаЦiЯ Мае бУТИ РОЗМiЩеНа на сайтi iаркiвсЙго нацiон*""о.о'у"i".р.".ету iMeHiВ. Н. Каразiна.

4, Матриця вiдповiдностi програмних компетентностей компонентам освiтпьо-
HayKoBoi проц)ами ((Мапкетингь

5. Матриця вiдповiдностi програмЕих результатiв компонентам
програми <<Маркетинг>>

ocBiTHbo-HayKoBoT

ок1 ок2 окз ок4 ок5 окб ок7прl + + + 1

пр2 + +

+

+прз + + + + +
пр4 + + + +
пр5 + +

+
прб + + + +
пр7 + + +
пр8 + + +пр9 +

пр10 +

прl 1
+

ок1 ок2 окз ок4 ок5 окб ок7зк1 +

+
+зк2 +

зкз + +
зк4 + +
зк5 +

+
ск1 + +
ск2

+ +
скз +

ск4
+ +ск5 f

скб +
+ск7 +

ск8 +

ск9 +


